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歴史・文化／産業／まちなみ
第４部会 部会活動報告

若者をターゲットにした老舗紹介リーフレットの作成

若者限定のイベント
を開催しては?

「新潟といえば〇〇」
をＰＲしよれ～

古町芸妓を
アピールしては

若者にアピール
したいよね～

ウォーターフロントを
意識したまちづくり

コラボイベント
やろう!

高齢者がまちあるきし
やすくするには?

部会で取り組みたいことはなに?

資料　報1-4-1



2025/2/21

2

・中央区の文化・施設等の認知度について、40～50代ミドルシニア世代の
意見が貴重となるのではないか。
・10～20代に楽しんでもらえるように新潟まつり自体を盛り上げていか
ないといけない。
・「中央区自治協議会として、最も力を入れてほしいと思うもの」につい
て、「観光」（209/575人、36.3％）が 1番多かった。この点に着目し、
「ソト」から見た視点で話を聴く機会があると良い。

第8期第3部会「中央区市民アンケート」を活用しよう
【 主な意見 】

「ソト」から見た視点で
意見を聞いてみよう!

勉強会「ソト」から見た新潟市の観光
令和5年10月17日

ゲスト:佐渡市から観光・国際交流部観光推進課に派遣されている職員

【 主な意見 】
・新潟市は、「コレ」といった目立ったものはないが、外からの中継地点とし
て買い物や食事で利用されることが多い →新潟市に⾧く滞在してもらい、楽
しんでもらえるかを考えていく必要がある。
・新潟市の強みである「食」に焦点を当て、その文化や歴史について掘り下げ
てみてはどうか 。
・まずは市民一人ひとりが新潟市の観光資源について、その背景（歴史）や
魅力を正しく理解・認識し、市民自身がＰＲすることが大切。
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座談会「新潟市の観光について」
令和5年11月22日

ゲスト:新潟シティガイド 渡辺 博氏

【 主な意見 】
・県外客は、仕事や複数都市の周遊等で訪れた際
にまち歩きに参加する傾向にあることが分かった
・新潟といえば「コレ」といえるものを部会で
調査・研究して提案してみてはどうか
・「ソト」からの目で見た新潟市の良さを知るこ
とで、日常であったものの魅力に気づかされた
・古町花街は全国的にも⾧い歴史があるため、
もっと観光に役立てられるのではないか

方向性を決めるワークショップ
・既存のまち歩きでは、コメや魚などの食にあまり触れていないので、それらをアピールす
るようなコースがあってもいいのではないか。
・新潟の和菓子の文化も歴史があるため、北前船の寄港地であったという歴史と絡めて、北
前船の時代のスイーツを現代によみがえらせるコンテストみたいなものをやってはどうか。
・米、魚、酒以外の食への認知度を高めるため、食の歴史や食に関するクイズ・エピソード
を盛り込んだマップを製作してはどうか。
・半世紀以上続く老舗だがあまり知られていないお店を取材し、紹介チラシ等を作成しては
どうか。
・美味しいお店がここにあるなど、日常の情報を発信しても面白いのではないか。
・地元住民おすすめの普段使いの飲食店について、SNSを活用し紹介することでリピーター
の増加につながるのではないか
・古町・本町エリアの食べ歩きマップ製作と食に関するアンケートを実施することで、新潟
の食文化の再発見につながるのではないか
・古町には学生がたくさんいるが、その多くがコンビニを利用し、お店で飲食することが少
ない。若者がお店を利用しやすくなるような仕掛けができないか。

情報
発信

食
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花街

方向性を決めるワークショップ
・これまで食や施設など様々な魅力的なものが挙げられてきたので全部紹介できる
ように、インスタグラムなどを活用してはどうか。
・観光循環バスにシティガイドが同乗して、にいがた２ｋｍに限らず様々なスポッ
ト紹介をするなどはどうか。

・新潟は京都や東京の新橋に並ぶ三大花街であったので、それをもっと世界に向け
てアピールできればいいのではないか。

観光

キーワードは 3つ

食
新潟といえば
「食」!

若者
発信力がエグい
「若者」!

老舗
歴史・文化を受け継ぐ

「老舗店」!
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若者に老舗について聞いてみよう!
ゲスト:専門学校や大学に通う学生３名

令和6年4月15日

・知る機会がなく分からない
・家族や身内で経営している
・年配の中心
・外食はファストフードが多い
・老舗は駐車場がない
・インターネットやＳＮＳで
検索しても出てこない

・古町地区は 古くからのお店が多く、
価格帯が高い
・上古町は、比較的若者が行きやすい
店舗が多い
・万代地区は「ファッション」、古町
地区は「食事」というイメージ
・万代地区はお店の入れ替わりが多く、
流行に敏感なイメージがある

・代表的なメニューなど一目でわ
かるとよい
・店主の顔、人柄等の情報がある
と親しみやすく、興味を持てる
・学割情報があると行きやすい
・大学等に老舗紹介のリーフレッ
トがあると手に取ってもらいやす
い

古町地区・万代地区のイメージ 老舗のイメージ 老舗の紹介方法について

老舗紹介のリーフレットを作成しよう!!

取材開始!

さわ山

ピーア軒

お店の方も
答えるのに
一生懸命!
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リーフレットを楽しむ ステップ５!
【ステップ3】

「いろんなお店が載ってる!」

リ
ー
フ
レ
ッ
ト
の
推
し
！

昭和を感じさせる
ネーミング!

ＱＲコードで
簡単検索!

学生の
インタビュー!
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● 3,000部印刷、増版1,000部、 合計4,000部
● 大学、専門学校などを中心に90か所以上に配布

リ
ー
フ
レ
ッ
ト
の
推
し
！

コラムで学ぶ
中央区の歴史!

区内5か所から
老舗店を選出!

美味しそうな画像を
沢山掲載!

活動を終えて
●若くて地域に馴染んでいない方々に、敷居が高いと思
われている老舗が意外とフレンドリーでウェルカムな存
在であることを知っていただきたいとの思いで取材をし
た。

●学生たちは「老舗」に抵抗を持っているとは感じられ
ず、チャンスがあれば利用したいという気持ちが伺われ
たが、金銭的な面を考えて「安価な店」「気軽に入れる
店」を選ぶ傾向に見られた。

●どの老舗にも歴史やエピソードがあり、それを知るこ
とで店へのいっそうの愛着がわく。

●普段何気なく行っていた店の熱い思いに触れることが
できて嬉しかったし、自分達にとっても新潟の歴史・
食・文化の再認識と新たな発見になった。

◆中央区に限定したため、
本来の新潟の食文化・歴史
を深堀りできなかったよう
に感じた。

◆パンフレットの作成と配
布を目的に２年間の活動を
行ってきたが、早めにパン
フレットを配布し、若者の
来客が増えたかどうかのリ
サーチもしたかった。

反省点
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地域の歴史、文化を知るための道標と
して活用してほしい!

このリーフレットで、中央区の食への
認知度が高くなると嬉しい!

若者にも中央区と言えば「これを食べた
い!」「老舗と言えば、ここ!」と言え
るものに出会ってほしい!

若者が持つ発信力は大きな力となり、食
だけでなく中央区全体の魅力アップにつ
ながる可能性がある!

食と歴史・文化をセットにして中央区の
魅力を高め、観光の誘客につなげたい!

まとめ

以上が第4部会の

活動報告となります

ご清聴ありがとうございました


